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2010年第二季度网络游戏核心数据发布

网络游戏市场遭遇瓶颈期 二季度出现负增长
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中国网络游戏行业市场监测方法

• 通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，

并获得相应销售和市场等方面数据。

• 桌面研究，对部分公开信息进行比较，参考用户调研数据，最终获得行业规

模的数据。

• 艾瑞获得一些公开信息的渠道：

– 政府数据与信息

– 相关的经济数据

– 行业公开信息

– 企业年报、季报

– 行业资深专家公开发表的观点

注：此次发布数据为根据监测方法预估数据，待各企业财报数据发布后将在季度报告中发

布实际监测数据。
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核心观点

 整个网络游戏市场进入瓶颈期，2010Q2市场规模预计为73.4亿，环比下

跌1.8%

 游戏运营商所面临的运营风险和运营成本都在增大，多家运营商季度营

收减少

 网页游戏市场受整体网络游戏市场趋势的影响，环比下跌3.2%，游戏内

容同质化是网页游戏市场无法进一步扩大市场规模的关键

 面对市场瓶颈，网游运营商都在减少自己的网络广告投放预算，整体游

戏运营商网络广告投放规模同比降低29.4%
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中国网络游戏整体收入遭遇下滑

 2010Q2中国网络游戏市场整体规模预计为73.4亿元，较2009Q2同比上

升8.8%，较2010Q1环比出现1.8%的负增长
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运营商市场规模集中化趋势保持不变

 网络游戏市场集中化保持不变腾讯、盛大、网易位列三甲，总份额占整

个市场的58.3% 
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大部分运营商季度营收减少

 网游运营商排名格局没有变化，金山、网龙跌幅较大

 网页游戏运营商均受影响，游戏内容同质化降低企业核心竞争力
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网页游戏市场同步下降

 2010Q2中国网页游戏市场规模达为5.5亿元，所占市场份额基本不变，

环比出现3.2%的下跌
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游戏资讯网站整体规模保持增长

 2010Q1游戏资讯月度覆盖人数保持增长，七家网站破千万流量

 搜狐17173全线领先各项指标，垂直电子竞技网站replay.net进入前10
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游戏资讯网站整体规模保持增长

 2010Q2游戏资讯整体月度覆盖人数规模和有效浏览时间规模保持增长，

4月和5月整体月度覆盖人数过亿，有效浏览时间破3000万小时



各运营商削减网络广告成本支出

 游戏运营商广告投放规模下降明显，环比跌幅13.7%，同比跌幅29.4%

 网页游戏产品广告投放规模偏小，单款产品前十仅占一款
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2010Q2网络游戏趋势解析

 2010Q2整个网络游戏市场进入瓶颈期，网页游戏同步受到影响，

2010Q3拥有新款游戏可以推出的游戏运营商在市场份额中会较明显的增

长

 2010Q3网络游戏市场受到暑假学生消费的刺激，市场规模会有所反弹，

预计整体将有5%以上的增长，市场规模达到77亿元

 2010Q3网络游戏运营商的广告投放力度会增加，7月份的ChinaJoy也会

成为推动广告投放和玩家消费的主要因素之一
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即将发布：2010年Q2季度报告
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